
                

Toshiba prezint  primulă 1 televizor Flatpanel 3D f r  ochelariă ă

Noile televizoare 3D TV f r  ochelari vă ă or fi disponibile în Japonia începând cu

 luna decembrie 2010

Bucure ti, 7 octombrie 2010 – ș Toshiba a anun at la CEATEC 2010, cel mai mare târg deţ  

electronice  de  larg  consum,  primele  televizoare  3D2 f r  ochelari  disponibile  pentruă ă  

comercializare. Prin cele dou  televizoare, unul cu ecran de 12“ (30,5 cm) i altul de 20”ă ș  

(50,8 cm), utilizatorii ob in o experien  de vizualizare 3D foarte comod , f r  s  fie nevoieţ ţă ă ă ă ă  

s  foloseasc  ochelari speciali 3D. Produsele vor fi disponibile în Japonia pân  la sfâr itulă ă ă ș  

lunii decembrie 2010. Toshiba prezint  la CEATEC Tokyo i un prototip de laptop  cu ecrană ș  

3D care nu necesit  ochelari speciali, de 12“ (30,5 cm).ă   

Tehnologie inovatoare care permite vizionarea 3D f r  ochelariă ă

Tehnologia recent dezvoltat  pentru televizoare 3D f r  ochelari se bazeaz  pe un sistemă ă ă ă  

integral  de  formare a imaginii.  Acesta ofer  nou  perspective diferite  (paralaxe)  pentruă ă  

fiecare cadru 2D pe care creierul  spectatorului  le supraimpune pentru crearea impresiei 

unei imagini tridimensionale.

Toshiba a reu it aceast  performan  datorit  cuno tin elor vaste ale inginerilor în domeniulș ă ţă ă ș ţ  

tehnologiilor de afi are a imaginii, dar i în domeniul semiconductorilor i al design-ului deș ș ș  

software. Ace tia au dezvoltat un motor puternic i un algoritm pentru extrapolarea acestorș ș  

perspective dincolo de percep ia 2D i au folosit un strat lenticular perpendicular, o matriceţ ș  

de lentile, care permite creierului spectatorului sa supraimpun  perspectivele. Se ofer , deă ă  

asemenea,  o  zon  de vizualizare  în  fa a ecranului,  care  permite  mi carea  ochilor  i  aă ţ ș ș  

capului f r  întreruperea imaginii 3D i f r  disconfortul asociat uneori cu alte tehnologii deă ă ș ă ă  

afi are 3D f r  ochelari.ș ă ă

1  Începând cu 4 octombrie 2010, pentru televizoarele LCD HD destinate pieţelor de larg consum (Sursă: Toshiba)
2 Atenţie: Unele persoane pot dezvolta probleme de sănătate când sunt expuse anumitor imagini 3D. Vă rugăm 
să evitaţi vizionarea conţinutului 3D dacă aveţi astfel de simptome. Oricine resimte probleme de sănătate trebuie 
sa înceteze imediat vizionarea conţinutulu 3D i sa consulte un medic. Percepţia efectelor 3D poate varia de la unș  
individ la altul, în funcţie de conţinut. Din cauza posibilităţii de influenţare a vederii, utilizatorii care urmăresc 
conţinut 3D ar trebui să aibă mai mult de 6 ani. Vă recomandăm să respectaţi indicaţiile din manual pentru 
vizionarea imaginilor 3D.Există o zonă în câmpul vizual în care se pot distinge imagini 3D; totu i, în afara acesteiș  
zone, imaginile nu pot fi văzute parţial sau integral în 3D

.



                

Calitate foarte bun  a imaă ginii pentru toate televizoare, atât 2D, cât i 3Dș

Sascha Lange, Head of Marketing, Visual Products, Toshiba Europe:”Prin noile televizoare 

3D f r  ochelari, Toshiba î i propune s  ofere cea mai bun  calitate posibil  a imaginii”.ă ă ș ă ă ă  

Noile televizoare nu compromit experien a 2D: acestea comut  între modul 3D i cel 2D înţ ă ș  

numai câteva secunde.

Alt pas c tre viitorul televizoarelor 3Dă

Micile televizoare 3D f r  ochelari  se adreseaz  unul grup restrâns de entuzia ti  (earlyă ă ă ș  

adopters).  Prin aceste televizoare,  Toshiba î i  propune s  demonstreze c  ecranele 3Dș ă ă  

auto-stereoscopice sunt viabile atât din perspectiv  tehnologic , cât i comercial .ă ă ș ă

Sascha Lange, Head of Marketing, Visual Products, Toshiba Europe: ”Lansarea comercială 

în Japonia a televizoarelor 3D de 12” i 20” este primul pas f cut c tre viitorul tehnologieiș ă ă  

3D destinate sistemelor home cinema. Va fi  nevoie de al i câ iva ani pentru dezvoltareaţ ţ  

ecranelor TV 3D de mari dimensiuni care pot afi a con inut 3D f r  a fi nevoie de ochelariș ţ ă ă  

speciali, ecrane cu dimensiuni de 40” care sunt  accesibile financiar. Cei care vor s  seă  

bucure  ast zi  de  experien a 3D  pe  ecranele  home  cinema  de  mari  dimensiuni  au  laă ţ  

dispozi ie televizoarele 3D cu ochelari activi precum modelele din seria WL768.” ţ

Despre Toshiba Europe GmbH

Toshiba  Europe  GmbH  (TEG)  este  o  subsidiar  de inut  integral  de  catre  Toshiba  Corporation,  Tokyo,  oă ţ ă  

corpora ie global  a c rei istorie num ra mai mult de 130 de ani. Toshiba este un lider mondial i inovator high-ţ ă ă ă ș

tech, un produc tor cu experien  diversificat  i distribuitor al produselor electrice i electronice avansate, ală ţă ă ș ș  

sistemelor informatice i de comunica ii, produse digitale destinate utilizatorilor finali; componente i dispozitiveș ţ ș  

electronice, sisteme de alimentare, inclusiv energie nuclear , sisteme de infrastructur  social  i industrial  iă ă ă ș ă ș  

electrocasnice.

Cu sediul  central  în  Neuss,  Germania,  TEG include  patru  divizii  de  business:  Computer  Systems,  Storage 

Device  Products,  Consumer  Products  i  Electric  Sysyems  Operations.  Împreun ,  aceste  divizii  furnizeazș ă ă 

produse între care computere mobile de înalt  clas  i alte produse i solu ii mobile, HDD-uri, DVD-uri, LCD-uri,ă ă ș ș ţ  

televizoare i echipament electronic pentru birou. Datorit  statutului de sediu central pentru zona EMEA, TEGș ă  

ofer  suport  i  asisten  pentru  filialele  locale.  Pentru mai  multe  informa ii  despre laptop-urile  i  accesoriileă ș ţă ţ ș  

Toshiba, vizita i Toshiba Press Lunge: ţ www.toshiba.eu/presslounge. 

Toshiba a fost fondat  în 1875, iar ast zi opereaz  o re ea global  de peste 740 de companii, cu 204.000 deă ă ă ţ ă  

angaja i la nivel mondial i vânz ri anuale care dep esc suma de 6,3 trilioane de yeni (68 miliarde USD). Vizita iţ ș ă ăș ţ  

site-ul Toshiba la adresa: www.toshiba.co.jp/index.htm. 

http://www.toshiba.co.jp/index.htm
http://www.toshiba.eu/presslounge


                


